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«Il nostro business non è fatto di autobus, ma di persone»
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ART: «le autolinee a lunga percorrenza: un mercato che prende quota»
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La rinascita dell’autobus: un fenomeno europeo

2016 
30 milioni

2013 
3,3 milioni

2014 
11 milioni

2015 
20 milioni

2017* 
60 milioni

*Previsione 2017

«Innovare è inventare il domani 
con quello che abbiamo oggi»
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Innovazione dei modelli: benefici a 360 gradi

Economia

Collettività

Ambiente

+170 città

+1.000 posti di lavoro

+50 aziende partner

+3 milioni di indotto/anno

+5 milioni di passeggeri

+2M di KM CO2 free
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Le sfide per il futuro

BUROCRAZIA

• Processi autorizzativi
• Tempi e criteri per la modifica di line 

esistenti
• Criteri di pianificazione

NORMATIVA

• Trasparenza
• Stabilità
• Controllo degli organi preposti

POLITICHE 
MOBILITA’ COLLETTIVA

• ZTL
• Agevolazione pedaggi e carburante
• Incentivi a utilizzo autobus

AUTOSTAZIONI

• Accessibilità
• Sicurezza
• Servizi minimi
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Il problema delle (non) autostazioni
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